Annex One



I 4 @U@
Planteamiento estratégico comunicacién

La presencia de AMDB en los medios de comunicacidn de México aumentara su visibilidad,
notoriedad y la confianza entre sus publicos objetives. Conseguir sta meta es fruto de una labor
continuada, por lo que ofrecemos un servicio de icacion a la medida, que se apoya en las
siguientes fases:

. Analisis y préparacidn
Il Plan de comunicacién integral
. Medicidn e informes

Las actuaciones incluidas en los tres puntos anteriores se integran para que se produzca una relacion
fluida y inuada entre los medios y la marca, favoreciendo la imagen de la misma y el objetivo de
MOSLIArse Como una marca atractiva para sus publicos:

Wl obtener repercusidn en medios generalistas, econdmicos y especialirados de los sectores: carnico,
akmentocion, retall, restauracion, ele.

Il Convertir a AMDB en un referente del sector y en fuente de informacidn de calided para los medios
de comunicacidn de diferentes ambitos, especialmente el econdmico y camico o gastronomico

. Salvoguardar la imagen y reputacidon de la compania.
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Andlisis y preparacion

En esta primera fase estableceremos las bases del trabajo posterior

1. Andlisis de AMDB y sector:
acidn del mercado y la competencia, analizando
medios de comunicacion mexicanos.

2. Preparacion de clipping personalizado
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Andlisis y preparacion

3. Preparacion de BBDD de medios, especifica para AMDB
Seleccionaremos los medios de comunicacion cave para los
objetivos de la marca, asi como los contactos especificos de
periodistas, con el fin de establecer canales de informadcion estables
y duraderos en el tiempo.

W Por teméticas:
n

. Por soporte: todo tipo de soportes (prensa, radio, TV, online)

Plan de Comunicacién

La definicion y desarrolio de un buen plan de comunicadcién es clave para alcanzar los objetivos
planteados. Para ello, desarrollaremos las siguientes actones, en coordinacidn con AHDS y
estableceremos reuniones periddicas de seguimiento para la actualizacidn continuada del plan

1. Definicion de tematicas

2. Establecer el modo de difusion para cada temética







Realizare

0% el reporte de 1as acciones en marcha y sus réesultados a través

del seguimiento de medios (dipping) y mediante informes pe

seguimiento de la informacidon que recojan los medios de comunicacon
(clipping), referida tanto a la propia entidad, cOMO a su sector y
competencia se realizard diariamente, via mail

otro lado, emitiremos informes mensuales en los que se incluyen las
siguientes informaciones

1. Resumen de las acciones

2. Balance de las acciones
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Gestion de RRSS: estrategia

Actualmente AHDB no cuenta con perfiles en espadiol en RRSS. Es
necesario crear estos perfiles, para lo que recomendamos dar
prioridad a Facebook {publico general y final) y Likedin {publico
profesional), para alcanzar al maximo piblico potencial.

SU PUBLICO OBIETIVO

HACIA EL PUBLICO GENERAL
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Gestién de RRSS: estrategia

El planteamiento estratégico de contenidos incluye una publicacion diaria por red
social (Facebook y Linkedin), con contenido variado.

idn de
pquero
oe

rapartaies fotograficos v /o edicain y prosfuccidn audiowhunl,
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Gestion de RRSS: gesti

Para gestionar los perfiles de manera eficaz, realizaremos una
planificacion previa de los contenidos creando un calendario, de
manera mensual.

Por otro lado, desarrollaremos 1a gestion de las interacciones
durante la primera hora tras |a publicacion de contenido y, de
forma puntual, en horario de oficina, con la comunidad formada en
los diversos perfiles, consultando con el cliente en el caso en que s&
produzcan consultas técnicas

Respuesta 3 mensajes
Respuesta a menciones
Likes

Con el lin de incrementar la visibilidad, el numero de seguidores y
la interaccidn, implementaremos micro-campafias mensuales de
captacion de seguidores (incluidas en el servicio)

Por Gltimo, realizaremos los informes mensuales de resultados, en
los que se analiza el crecimiento e interaccion en las diversas redes,
de cara a la introduccidn de mejoras,
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Importe de fee mensual comunicacion:
C T .
Servicios No Incluidos.

. DEeno y produccion de materiales promocionales en cualguier tipo de material
audiovisual o impreso.

e Realizacidn de repontajes fotograficos o grabacidn y edicidn de material audiovisual.

. Clipping radio y TV.

. Contratacion de servicios extemos para |a realizacion de eventos o encuentros con
periodistas. locales, personal auxiliar, equipas de audio y video, catering, et

- Desplazamientos y dietas fuera de la Comunidad de Madrid (solo si fuese necesario para
la prestacidn del servicio).

. Compra de espacios en medios de comunicacion y planificacion de medios.

o  Cualquier servicio © material no descrito en el presente documento




CONTRATACION, FACTURACION Y CONDICIONES DEL SERVICIO

Condiciones del servicio

Forma de pago
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SOMOS AVANCE COMUNICACION

cada

y de partida para alcarzar los

Somos una agencia focalizada en EL CUENTE. Nuestro planteamiento es estar comprometidos ¢

proyecto desde el inicio, porque tenemos siempre presente gue ese 25 el pun

objé

Este compromiso y dedicacidn nos ha lle

0 & S&r una consultora de marketing, en 1a ef serviao no termina

Con cada proyecto, ya que para nosotros idelizacion de nuestros clientes es primordial. Ente s las

relaciones a largo plazo come las mas fructiferas y, por ello, ganarnos la confianza de AHDB, ofreciendo un

buen servicio, sintiendo como pPropio este proyecto, & la base para vuestra satisfaccidn, que as nuestra meta
P Y

CON UNA TRAYECTORIA EN ACTIVO DE 1991, GENERAMOS SOLUCIONES EN

COMUNICACION CORPORATIVA
ESTRATEGIA DE MARCA
MARKETING DIGITAL

EVENTOS Y MARKETING FERIAL

Esto hace que tengamos una vision 3607 para disefiar estrategias y alcanzar objetivos, trabajando con detalle

todos los aspectos de cada proyecto; optimizando los presupuestos y cumpliendo los plazos

iEstamos convencidos de que podemos ayudarte!

- The remainder of this page is intentionally





